
  

 

 

 (Press Release)بیانیه مطبوعاتی نشست خبری یا راهنمای 

  

 

  

 معاونت تحقیقات و فناوری

 مرکز توسعه و هماهنگی اطلاعات و انتشارات علمی

 به نام خدا



 بیانیه مطبوعاتی/نشست خبری چیست؟

ند. چه آن کهای خبری و فراتر از آن منتشر میبیانیه رسمی )مکتوب یا ضبط شده( است که یک سازمان برای رسانه ،بیانیه مطبوعاتی

های یانیهکند. بصحبت میموضوع اساسی بنامند، همیشه در مورد یک « ایاعلام رسانه»یا « نشست خبری »، «بیانیه مطبوعاتی»را 

با این حال، اگر  بیانیه مطبوعاتی گیج کننده یا  گیرند.دستاوردهای جدید با عموم مردم را در بر میمطبوعاتی بخش مهمی از ارتباط 

خواندن آنها دشوار باشد، بعید است که توسط رسانه ها انتخاب شوند. در تنظیم یک بیانیه مطبوعاتی موفق باید موارد ذیل را مورد توجه 

 قرار داد:

 را شناسایی کنید. مخاطبان •

 استفاده کنید.زبان قابل فهم و نقل قول از  •

 استفاده شود.افعال عملیاتی از  یک بیانیه مطبوعاتی می بایست  عنواندر  •

 پاسخ دهد. "کجا"و  "چرا"، "چه چیزی"، "چه کسی"بیانیه مطبوعاتی باید به پاراگراف اول  •

 صفحه باشد. 1مختصر و در حد  بیانیه مطبوعاتی باید •

 باشد.تماس ای و نهشامل اطلاعات چند رسا •

 به زمان بندی تولید تا انتشار توجه داشته باشید. •

 

ها مطالب کافی برای انتشار داشته باشند. خواهند اطلاعات کافی ارائه دهند تا خبرگزاریدر نهایت،  مجریان طرح های تحقیقاتی می

نقشان، شوند، به این معنی که  ذیوزه عمومی منتشر میای که باید به خاطر داشته باشید این است که انتشارات مطبوعاتی در حنکته

 سیاستگذاران و مشتریان دانش بتوانند به راحتی مشاهده کنند.

بنابراین، به جای اینکه یک بیانیه مطبوعاتی را صرفاً به عنوان بلیطی برای کسب پوشش خبری در نظر بگیرید، باید آن را به عنوان  

یرید. از  آنجاییکه هیچ فرمول دقیقی برای آنچه که یک بیانیه مطبوعاتی باید شامل شود وجود ندارد، در نظر بگمحتوای ارزشمند یک 

گردد تا بهتر بتوانید  بیانیه مطبوعاتی خود را تنظیم کنید و تعیین کنید که چه محتوایی به شما کمک در این قسمت به مواردی اشاره می

 :ر کنیدکند اخبار خود را به بهترین شکل منتشمی

 قالب بیانیه مطبوعاتی : .1

 اطلاعات تماس در بالای بیانیه مطبوعاتی •

 عنوان و عنوان فرعی     •

 مکان طرح تحقیقاتی انجام شده در خط آغازین  •

 .دو تا سه پاراگراف برای اضافه کردن زمینه خبر و جزئیات اضافی •

 استفاده از بولت و آیکون  •



 درباره مجری در بخش پایینی بیانیه •

  علامت اسلش )/( در پایان به نشانه پایان انتشار •

ا ای جدید و ساده بنویسید تخواهید آن را به شیوهکنید، در واقع میهنگامی که یک بیانیه مطبوعاتی را قالب بندی می

رد وجود داخبرگزاری مربوطه  بتواند آن را به عنوان یک مقاله در سایت خبری خود درج کند. برای شروع، در اینجا اصولی 

 باید شامل شود:هر بیانیه مطبوعاتی که 

 بالا قرار دارد.  راستاطلاعات تماس مجری در گوشه سمت 

 عنوانی که بتواند بیانیه مطبوعاتی را بطور سریع و مختصر توضیح دهد.

 محل اجرای طرح تحقیقاتی در جمله آغازین بیانیه مطبوعاتی درج گردد.  

 مجری سازمان در پایان بیانیه مطبوعاتی درج شود.یک بیوگرافی سریع درباره 

 اکنون، به متن بیانیه مطبوعاتی خود بروید: 

 اولین پاراگراف باید ضمن ارائه زمینه تحقیقاتی، مشخص کننده کار انجام شده باشد. •

 نجام طرحچرایی ا"هایی از مجری اصلی طرح تحقیقاتی برای توضیح دو تا سه پاراگراف بعدی باید شامل نقل قول •

 باشد. "تحقیقاتی

 باشد. و آتی  آخرین پاراگراف باید  بیوگرافی سریعی از مجری و طرح های ارائه شده •

نقشان کمک تواند به رشد بهتر و ارتقاء آگاهی ذیهای تحقیقاتی مینوشتن یک بیانیه مطبوعاتی برای انتشار نتایج و دستاوردهای طرح

ندازه مهم است. در اینجا نحوه نوشتن یک بیانیه مطبوعاتی، مانند آنچه در بالا، گام به گام بیان کند، اما انجام صحیح آن به همان ا

 .شد، آورده شده است

یک عنوان قانع کننده بنویسید. شما  نتایج و دستاوردهای طرح تحقیقاتی  خود را در ذهن دارید، و اکنون زمان آن رسیده  .1

عنوان کامل  درست مانند نوشتن. نقشان به اشتراک بگذاریدبا جامعه، صنعت و کلیه ذیاست که آن را با کلمات بیان کنید تا 

گردد. در شود. عنوان بیانیه مطبوعاتی در یک خط تنظیم مینیز با عنوان شروع می پست وبلاگ، تنظیم بیانیه مطبوعاتی

 مرحله لازم است به موارد ذیل توجه کنید: در این  .استفاده کنید جذابنوشتن عنوان دقت کنید و از لغات تاثیر گذار و 

 .از افعال کنشی استفاده کنید •

 .خاص باشد •

 کوتاه باشد. •



 نقل اخباری که ارزش انتشار داشته باشد. .2

خواهید که بیانیه مطبوعاتی شما ارزش خبری داشته باشد،  شما باید دلیلی برای اهمیت موضوع  به خوانندگان ارائه دهید. یک اگر می

هنگام نوشتن بیانیه مطبوعاتی است. هنگام نوشتن بیانیه هرم معکوس راه خوب برای اطمینان از این موضوع، استفاده از فرمول 

دهید که چه کسی، باید توضیح پاراگراف اول  در  برسید. کم اهمیت ترین اطلاعات به مهم ترین اطلاعات مطبوعاتی در واقع  باید از 

باید چرایی رویداد را پوشش دهید. خبرنگاران زمان زیادی برای بررسی جزییات و اطلاعات پاراگراف دوم و در  چه چیزی، کجا 

د که به آنها کمک کند داستان شما را از موقعیتی معتبر برای شخص دیگری بازگو آنها فقط به حقایقی نیاز دارن  .ای ندارندزمینهپس

 .کنند. پس از این بخش، نباید هیچ اطلاعات جدید و حیاتی پوشش داده شود زیرا خوانندگان ممکن است آنها را از دست بدهند

 یک نقل قول وسوسه انگیز ارائه دهید. .3

اران بتوانند مطرح کنید که خبرنگنقل قول را تنظیم کردید، وقت آن است که جزئیات را با هنگامی که چشم انداز بیانیه مطبوعاتی 

ایی برای بیانیه خبری شما استفاده کنند و این نقل قول ها به ترسیم تصویری از نحوه تأثیر اخبار شما بر از آن به عنوان زمینه

نقشان کلیدی  از جمله تیم اجرایی، مدیران و ها از طرف ذیلقوآل، نقلدر حالت ایده صنعت، مشتریان و جامعه  کمک کند.

ا و مقامات هگیرند، باشد. نقل قول از شخصیتشما قرار می بیانیههمکاران  پروژه تحقیقاتی و یا کسانی که مستقیماً تحت تأثیر 

وضوع اصلی مکند. نقل قول انتخابی باید روایت شما را شکل دهد و بر کلیدی بر اهمیت توسعه نتایج طرح تحقیقاتی  تأکید می

یک یا دو سخنگوی منتقد را انتخاب کنید و نقل قول ها را  .از همه افراد حاضر در جلسه نظر نخواهیدتاکید کند. بیانیه مطبوعاتی 

 .حول دیدگاه منحصر به فرد آنها متمرکز کنید

 رد موضوع ارائه دهید.ایی ارزشمندی در مواطلاعات زمینه .4

داشته باشد.  لاعاط جزئیات کلیدی مورد نیاز خود در بیانیه مطبوعاتینسبت به در پاراگراف آخر، به خاطر داشته باشید که خواننده باید 

ظر بیانیه مطبوعاتی ن پیامدهای آیندهکند. در صورت لزوم، در مورد جزئیاتی را در این بخش  ارائه دهید که روایت شما را تقویت می

تواند آن را برای روزنامه نگار و میفرآیند مرتبط کردن بیانیه مطبوعاتی شما به چیزی که در حال حاضر در حال انجام است دهید. 

 .خواننده ارزشمندتر کند

 را در بیانیه مطبوعاتی بطور خلاصه بیان کنید.« چه»و « چه کسی» .5

رح تحقیقاتی دهند که در طکنند که به وضوح توضیح نمیهای مطبوعاتی ابراز تاسف میاز بیانیهتوییتر مملو از خبرنگارانی است که 

دهید به زبانی واضح و ساده توصیف کاری را که انجام میواقعاً در مورد چیست.  بیانیهمورد نظر  چه کاری انجام داده شده و  یا این 

ع داده کنید، یک پیوند مرجع برای منبها را ذکر میاگر داده اتمه یافته درج کنید.کنید و پیوندی به مقاله منتج از طرح  تحقیقاتی خ

م است. برای صداقت کامل در این زمینه لازعنوان و لینک مرتبط دارای بیانیه مطبوعاتی  اضافه کنید و مطمئن شوید که هر نام در 



یا یزی چه چ، چه کسیاست از یک همکار بخواهید که بیانیه مطبوعاتی را  بدون  سوء گیری  بخواند و بازخورد ارائه دهد. اگر نتواند 

 را در متن بیانیه مطبوعاتی متوجه شوید، باید موارد را در بیانیه لحاظ کنید. چرا

 های مطبوعاتینکاتی برای انتشار بیانیه .6

عاتی در واقع تنها نیمی از کار است. پس از اتمام کار تولید، زمان تمرکز بر توزیع  و انتشار فرا رسیده است. نوشتن یک بیانیه مطبو

یانیه مطبوعاتی ب گذاریاشتراکو همچنین سایت/ وبلاگ ما وبدر انتشار بیانیه مطبوعاتی های انتشار آشنا هستیم. تقریبا همه ما با روش

 ای اجتماعی و ایمیل است. جهت کسب  انتشار حداکثری به موارد ذیل توجه کنید:هاز طریق رسانه نقشانذیبا 

 با خبرنگاران خاص تماس بگیرید. •

 یک روز قبل از انتشار، بیانیه مطبوعاتی را برای خبرنگاران برتر ارسال کنید. •

 از رقابت اجتناب کنید و بیانیه مطبوعاتی را با عجله منتشر نکنید. •

 .را به اشتراک بگذاریدای خود پوشش رسانه •

 چگونه می توان در بیانیه های مطبوعاتی متمایز شد:

کلید اصلی حفظ استراتژی یک بیانیه مطبوعاتی جدید  این است که مفاهیم از پیش تعیین شده را فراموش کنید و در عوض بر ایجاد 

جای هتوانند واقعاً ارزشمند باشند. بخوبی اجرا شوند می های مطبوعاتی زمانی که بهمحتوای با ارزش و قابل توجه تمرکز کنید. بیانیه

 ها تغییراتی بدهید تا برای انتشار مفیدتر شوند. حذف آنها  به عنوان یک تاکتیک، به آن

 سایر نکاتی که برای نوشتن بیانیه مطبوعاتی باید توجه کرد:

ند. توانند از مزایای بیانیه مطبوعاتی استفاده کنک نیز میکوچ هایسازمانهای بزرگ نیست، بلکه بیانیه مطبوعاتی مختص سازمان
مناسب  های مختلف خبرینویسند و سپس آن را به درگاهمتخصصان روابط عمومی اغلب بیانیه مطبوعاتی را به شکل سوم شخص می

رار خبرگزاری را در محتوای خود قکنند. پیش از توزیع بیانیه خبری اطمینان یابید که تمام اطلاعات ضروری مورد نیاز یک ارسال می
 داده اید.

 عناوین خبری .1

بنابراین پیش از نوشتن بیانیه مطبوعاتی هدف . هدف از نوشتن و انتشار بیانیه خبری ارائه اطلاعات مفید و خبرساز است

 .باشد و ... های جدیدمشارکتو خدمات جدید،  محصولاتتواند در مورد بیانیه خبری می خود را شناسایی کنید. 

 عنوان .2



عده مستثنا از این قا زکند. بیانیه خبری نیعنوان و یا تیتر اولین چیزی است که در تبلیغات نظر خواننده را به خود جلب می

 .نیست. عنوان و زیرعنوان بیانیه مطبوعاتی باید تصویری از موضوع محتوای خبر را ارائه دهند

 بدنه محتوا .3

اتی شامل جزئیات مهم خبری است. همچنین این پاراگراف در مورد محل رویداد و تاریخ انتشار پاراگراف اول بیانیه مطبوع

خبر صحبت میکند. این پاراگراف باید فوراً نظر خواننده را جلب کرده و به پنج سوال چه کسی، چه چیزی، کجا، چه وقت 

خبر و رویداد ارائه میدهد و شامل نقل قول از های بعدی جزئیات بیشتری در مورد داستان پاسخ دهد. پاراگراف یو چرای

 متعددی برای هایشود. از آنجا که سایتارائه نقل قول موجب اعتبار و تقویت داستان می. افراد دخیل در داستان است

توزیع و انتشار بیانیه مطبوعاتی وجود دارد، استفاده از کلمات کلیدی در عنوان و بدنه محتوا به بهینه سازی آن برای موتور 

 .کندجستجو کمک می

 درباره ما .4

، سازمانباشد. در سه الی چهار جمله اطلاعاتی در مورد  سازمانهر بیانیه مطبوعاتی باید شامل اطلاعاتی در خصوص 

 .دستاوردها، زمان راه اندازی و مالکیت آن صحبت کنیدفعالیت، 

 اطلاعات تماس  .5

در این بخش یا در بخش  لازم است اطلاعات تماس از جمله نام، شماره تلفن و آدرس ایمیل مجری طرح تحقیقاتی 

 . درج شود بیانیه مطبوعاتی« درباره ما»

 کلمات کلیدی .6

مند هستند را شناسایی کنید و یک فهرست از آنها تهیه کنید. به وبسایت آنها رسانه هایی که احتمالا به اخبار شما علاقه 

رفته و اطلاعاتی در مورد بازدیدکنندگان، شنوندگان و بینندگان بیابید. به دنبال منابع معتبری باشید که بتواند مخاطبان 

 .در مورد انتشارات مورد نظر به دست آورید اطلاعاتی ،را به اخبار و رویداد شما جذب کند. پیش از ارسال بیانیه مطبوعاتی

 

  



 نمونه ایی از  یک نشست خبری 
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